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摘要

p 本报告在红餐大数据的基础上，综合红餐产业研究院的桌面研究、调研数据等，对啫啫煲品类的相关资料进行
整理分析。从啫啫煲品类的总体概况、发展动向、发展痛点等角度，综合剖析了啫啫煲的整体现状和发展趋势，
并且挖掘啫啫煲品类的市场切入机会，旨在为啫啫煲品牌、上游供应链企业以及相关从业者提供参考

p 本文部分亮点如下：
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作为烟火气餐饮的代表之一，啫啫煲近年来吸引了不少入局者。随着入局者增加，啫啫煲赛道持续扩
容，红餐大数据显示，截至2025年7月，全国啫啫煲门店数接近1.5万家

啫啫煲赛道呈现出明显的品牌化发展趋势，广州、佛山、深圳、长沙、上海、哈尔滨等地均涌现了一
批实力品牌。红餐大数据显示，截至2025年7月，火啫啫粤式啫啫煲、啫火啫啫煲已开出超百家门店

啫啫煲赛道呈现融合化发展趋势，品牌将地方特色菜、饮品、甜品等产品加入到菜单中，以满足消费
者的多样化需求。部分品牌还尝试发展“啫啫煲+自助”“啫啫煲+酒馆”模式，拓展经营边界

04 啫啫煲品牌面临市场教育有待加强、同质化、消费场景单一等发展痛点，亟须构建多元化发展战略
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01 总体概况：
全国啫啫煲门店数接近1.5万家，近四
成门店分布在广东



p 啫啫煲诞生于20世纪80年代的广州大排档，其核心特征是将食材放入烧热的砂锅中，利用猛火干逼，快速锁住食材水分并激发香气，
形成锅气十足的菜肴。在烹饪的过程中，食材自身水分以及酱汁在高温下快速蒸发，产生 “滋滋”声，这种声音的粤语发音类似
“啫啫（juējuē）”，由此广东人将其取名为啫啫煲。啫啫煲的普通话读音是“zhězhěbāo”，粤语读音则是“juējuēbāo ”

p 总体来看，我国啫啫煲品类的发展大致经历了多个发展阶段。经过多年的发展，啫啫煲已经发展成为一个独立的细分赛道，赛道内
出现了不少啫啫煲专门店。目前，啫啫煲品类已经进入了深度调整期

啫啫煲已发展成为独立的细分赛道，目前进入深度调整期

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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受市场竞争加剧等影响，部分啫啫

煲品牌发展受阻，开始探索转型发

展。在产品上，品牌尝试将更多地

域特色食材融入到啫啫煲产品中，

并针对不同地区改良啫啫煲的口味，

同时将地方特色菜、甜品、饮品等

产品加入到菜单中，满足消费者多

样化需求；在经营模式上，品牌将

啫啫煲与自助、酒馆等模式融合，

拓宽经营边界；在营销上，品牌加

码短视频、直播、联名等方式，提

升品牌影响力

深度调整期
（2024年至今）

随着烟火气餐饮的兴起，啫啫煲品

类的热度随之走高，广东、湖南、

上海、北京等多地诞生了一批啫啫

煲品牌，以火啫啫粤式啫啫煲、啫

火啫啫煲为代表的啫啫煲品牌开启

了全国化步伐，其他非啫啫煲品牌

也快速推出啫啫煲产品线，啫啫煲

赛道持续扩容。在消费需求变化的

影响下，啫啫煲品牌逐渐演变出正

餐品牌和快餐品牌两种不同的模式

扩张期
（2011—2023年）

啫啫煲被列入到粤式酒楼的菜单中，

逐渐在粤式酒楼中流行起来，提升

了啫啫煲在广东省内的知名度。此

段时期的啫啫煲以咸鲜、酱香为主，

消费人群集中在广东，所用食材以

本土食材为主，尚未形成全国性品

牌。部分啫啫煲品牌通过改良砂锅

工艺、丰富酱料配方等措施，提升

啫啫煲产品的稳定性和风味层次

成长期
（2001—2010年）

啫啫煲诞生于广州大排档。在上世

纪80年代，随着啫啫煲菜品的走红，

为了调动现场气氛，大排档厨师将

生鲜食材放入到烧热的砂锅中，添

加酱料，用猛火干逼食材，食材在

砂锅中由生转熟，创造了啫啫煲的

生啫做法。这种做法下，猛火干逼

的烹饪过程、砂锅内的“滋滋”声

响、从烹饪开始一直连贯到餐桌的

热腾之气与食物香气交织，让啫啫

煲迅速在大排档中流行起来。该阶

段还诞生了惠食佳等啫啫煲专门店

起源期
（1980—2000年）

我国啫啫煲品类发展历程



啫啫煲品类热度持续走高，抖音单个话题视频播放量已超20亿次

p 近年来，啫啫煲在主流社交媒体平台的热度呈现上升趋势。从2023年起，啫啫煲在抖音的搜索指数持续攀升，尤其在2024年6月至
2025年7月期间形成多个波峰。截至2025年7月，抖音平台关于“啫啫煲”话题的单个视频播放量已达22.7亿次

p 与此同时，在小红书平台上，消费者自发创作的美食测评、探店笔记与啫啫煲品牌官方的创意内容形成共振，放大了啫啫煲品类的
影响力。截至2025年7月，小红书平台上关于“啫啫煲”话题的浏览量已达1.6亿次

资料来源：巨量算数、抖音、小红书、微博、红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2025年7月
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截至2025年7月，抖音平台上关于
“啫啫煲”单个话题的视频播放量达
到22.7亿次

抖音单个话题视频播放量22.7亿次

小红书话题浏览量达1.6亿次

截至2025年7月，小红书平台上关于
“啫啫煲”话题的浏览量累计达1.6
亿次，相关讨论达51万次

截至2025年7月，微博平台上“啫啫
煲”相关话题阅读量已超6,500万次

微博话题浏览量超6,500万次



啫啫煲赛道入局者增加，全国门店数接近1.5万家

p 近年来，啫啫煲赛道的入局者持续增加。企查查数据显示，2023年、2024年全国啫啫煲相关企业的注册量同比增速分别达到
131.9%、72%；截至2025年7月，全国啫啫煲相关企业存量同比增长了35.8%。而随着入局者的增加，啫啫煲赛道不断扩容，红餐
大数据显示，截至2025年7月，全国啫啫煲门店数接近1.5万家，预计2025年全国啫啫煲品类市场规模将超过150亿元

p 从品牌门店占比情况来看，啫啫煲品类在规模化上仍有很大的发展空间。红餐大数据显示，截至2025年7月，全国门店数在5家以下
的啫啫煲品牌占比达到96.3%，门店数在50家以上的啫啫煲品牌占比仅有0.4%

资料来源：红餐大数据、企查查，数据统计时间截至2025年7月
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2025年啫啫煲品牌门店数占比分布情况

2025年7月全国
啫啫煲门店数

近1.5万家

2025年全国
啫啫煲品类市场规模

预计超150亿元

5家以下
96.3%

5~20家
3.1%

21~50家
0.2% 50家以上

0.4%



近四成啫啫煲门店位于广东，广州、佛山、深圳门店数占据前三

p 2025年啫啫煲门店数量排名前五的省级行政区分别为广东、浙江、江苏、广西、福建。作为啫啫煲的发源地，广东具有较为深厚的
啫啫煲文化和较为庞大的受众群体，其啫啫煲门店数量占到全国的39.6%，遥遥领先于其他省级行政区

p 从具体的城市来看，2025年啫啫煲门店数排名前五的城市分别为广州、佛山、深圳、北京、上海，其中广州、佛山、深圳的门店数
合计占到全国门店数的24.7%

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年7月
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2025年啫啫煲门店数TOP5省级行政区 2025年啫啫煲门店数TOP5城市

39.6%

5.6% 5.2% 4.5%
2.9%

广东 浙江 江苏 广西 福建

13.4%

6.3%

5.0%
4.2% 4.0%

广州 佛山 深圳 上海 北京



多地涌现啫啫煲专门店品牌，赛道以区域性品牌为主

p 近年来，啫啫煲赛道呈现出明显的品牌化发展趋势，广州、佛山、深圳、长沙、上海、哈尔滨等地均涌现了一批啫啫煲品牌。例如，
起源于广东的啫啫煲品牌惠食佳、啫火啫啫煲、啫苑·广州啫啫煲、啫两手、啫腾粤菜·啫啫煲等；起源于长沙的火啫啫粤式啫啫煲；
起源于上海的好好彩啫啫煲；起源于哈尔滨的啫胜等

p 目前，啫啫煲品牌多为区域性品牌。截至2025年7月，在红餐产业研究院监测的啫啫煲样本品牌中，超过75%的品牌的门店入驻城
市不超过3个。近年来，部分啫啫煲品牌开启了全国化步伐，火啫啫粤式啫啫煲、啫火啫啫煲分别从湖南、广东起步，将门店开到了
浙江、福建等省份，其门店覆盖城市均超过30个；啫苑·广州啫啫煲从广东起步，将门店开到了江苏、上海

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年7月
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2025年全国部分啫啫煲品牌发展概况
人均消费：元

门店数量：家

火啫啫粤式啫啫煲
啫火啫啫煲

茶港·点心·啫啫

啫苑·广州啫啫煲

啫两手

啫大厨·小粤菜·啫啫煲

老丈母娘·啫啫鸡煲

啫胜

作啫·啫啫煲
好好彩啫啫煲

惠食佳
啫八
啫卤爷
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人均消费在60~80元之间的啫啫煲门店数占比最高

p 啫啫煲门店的人均消费在各个区间均有一定的分布。红餐大数据显示，截至2025年7月，人均消费在60~80元之间的啫啫煲门店数最
多，占比达35.3%；其次是人均消费在40~60元的啫啫煲门店数，占比达26.5%；人均消费在40元以下的门店数位列第三，占比接近
五分之一。此外，人均消费在100元及以上的门店数最少，占比为5.7%

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2025年7月
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2025年啫啫煲门店人均消费占比分布情况

19.8%

26.5%

35.3%

12.7%

5.7%

人均消费＜40元

40元≤人均消费＜60元

60元≤人均消费＜80元

80元≤人均消费＜100元

人均消费≥100元

老丈母娘·啫啫鸡煲、何氏煲仔饭·啫啫煲等

啫大厨·小粤菜·啫啫煲、常来啫·啫啫煲等

火啫啫粤式啫啫煲、啫火啫啫煲、翠小小啫啫煲等

惠食佳、啫八、啫卤爷等

新文记·啫啫煲、啫苑·广州啫啫煲等



02 发展动向：
赛道呈现融合化发展趋势，品牌多策略
拓展经营边界



啫啫煲品牌朝着大众化、精致化两大方向探索

p 经过多年的发展，目前啫啫煲赛道发展出两类走不同路线的啫啫煲品牌。以火啫啫粤式啫啫煲、啫火啫啫煲等为代表的啫啫煲品牌
走大众化路线，这类品牌主打高性价比、快捷的服务，其门店设计讲究简洁实用，啫啫煲产品定价较低，其中还有一些快餐品牌会
推出平价的一人食啫啫煲套餐。例如，老丈母娘·啫啫鸡煲推出了13.5元的招牌啫煲单人餐，门店人均消费不超过50元

p 以惠食佳、啫八等为代表的啫啫煲品牌则走的是精致化路线。这类品牌在啫啫煲产品上会尝试融入一些高端食材，并在菜单内增加
一些摆盘精致的产品，同时用精致且气派的门店装修，给消费者提供精致化的就餐体验。例如，惠食佳（滨江大公馆店）在菜单内
融入姜葱焗多宝鱼、脆炸金钱鳗等产品，门店装饰采用欧式吊灯、中式彩绘等元素，大厅设有锦鲤池，部分包间还可以观看珠江夜
景；啫八（珠江新城店）在产品上加入了三文鱼刺身、椒盐无膏富贵虾等产品，门店设计成太空主题餐厅，集太空舱前厅、星空主
题天花墙面、电竞风座椅、太空主题包厢等为一体，给消费者营造出置身于宇宙中的就餐体验感
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

不同定位的啫啫煲品牌的表现 啫八（珠江新城店）门店环境

品牌定位 平价化 精致化

人均消费 人均消费主要在80元以下 人均消费主要在100元以上

门店装饰

整体空间设计讲究简洁实用，
座位密度高，以提高运营效率，
常见用暖调元素营造温馨就餐
氛围

装修精致考究，采用现代轻奢
风等设计风格，注重细节和氛
围营造，部分品牌还会设置独
立包间或特色用餐区域

产品特点

啫啫煲产品定价较低，菜单中
通常会融入一些家常菜。其中
还有一些快餐品牌会推出平价
的一人食啫啫煲套餐

啫啫煲产品定价较高，会尝试
融入一些高端食材。在啫啫煲
产品之外，部分品牌还会加入
海鲜、刺身等产品



啫啫煲品牌积极谋变，赛道呈现出三大发展亮点

p 近年来，啫啫煲品牌在品类融合、发展模式、品牌营销等方面均展现出了新的亮点

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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发展亮点

啫啫煲呈现出“万物皆可啫”趋势，以满足消费

者多样化的需求
01

啫啫煲品牌探索“啫啫煲+”模式，持续拓展经营

边界
02

加码短视频、直播、联名，品牌通过多渠道营销

提升影响力
03



啫啫煲呈现出“万物皆可啫”趋势，以满足消费者多样化的需求

p 从产品特点来看，在啫啫煲的起源初期，做啫啫煲产品的均为大排档，用的食材以平价食材居多。经过多年的发展，啫啫煲所用的
食材已经渗透到多种类别，呈现出“万物皆可啫”的趋势。近年来部分品牌也会融入山野食材、地域特色食材，例如，茶港·点心·啫
啫推出了山野春笋啫啫鸡、罗田板栗啫啫鸡；啫火啫啫煲、啫苑·广州啫啫煲等品牌均推出了生啫中山脆肉鲩

p 从口味上来看，部分品牌在传统的咸甜、酱香口味以外，还尝试将辣味、酸味等风味融入到啫啫煲产品中。在广东以外的部分啫啫
煲品牌，会根据当地饮食口味对啫啫煲产品进行改良。例如，名四娘鲜辣啫啫煲将啫啫煲的做法与川菜的麻辣特色结合，推出了火
辣辣啫鲜鱿、香辣啫鸡翅、鲜椒啫五花肉等川式口味的啫啫煲产品
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

啫啫煲品牌推出的部分啫啫煲产品 部分啫啫煲品牌推出的不同口味的啫啫煲产品
品牌名称 部分啫啫煲产品

火啫啫粤式啫啫煲 霸王椒啫鲜鲈鱼（鲜辣味）、虾酱啫豆角（咸鲜味）、香菇啫清远走
地鸡（酱香味）、酸菜啫大肠（酸味）等

啫八 杨桃干啫排骨（酸甜味）、咸蛋黄啫凉瓜（咸鲜味）、花椒啫鸡脚
（麻辣味）、野山椒啫牛杂（香辣味）等

啫苑·广州啫啫煲 凤梨啫黑椒牛肋条（酸辣味）、啫啫西施麻婆豆腐（麻辣味）、酱汁
香啫鱿鱼须（酱香味）、蜂蜜啫啫木瓜（甜味）等

啫胜 黑椒啫口蘑（辣味）、金沙咸蛋啫板栗南瓜（咸甜味）、啫胜酱香鸭
（酱香味）、啫啫藤椒猪肝（麻辣味）等

常来啫·啫啫煲 菠萝啫虎皮凤爪（酸甜味）、甜笋啫猪颈肉（甜味）、虾酱啫空心菜
（咸鲜味）、藤椒啫鲜牛蛙（麻香味）等

好好彩啫啫煲 桂花红糖啫贝贝南瓜（香甜味）、酱香啫啫三文鱼头（酱香味）、麻
辣啫虎皮凤爪（麻辣味）、泰式咖啡猪颈肉啫豆腐泡（咸香味）等



啫啫煲品牌通过探索“啫啫煲+”模式，拓展经营边界

p 近年来，啫啫煲品牌纷纷在菜单中加入了煲仔饭、干蒸菜、甜品、饮品等产品，以丰富消费者的就餐选择。例如，火啫啫粤式啫啫
煲、啫火啫啫煲、啫苑·广州啫啫煲等品牌推出了顺德干蒸菜；作啫·啫啫煲、啫两手等品牌推出了粤式火锅，如无花果木瓜鸡煲、滋
补石橄榄鸡煲等。整体来看，多数啫啫煲品牌的菜单目前由啫啫煲、煲仔饭、地方特色菜、汤品、饮品、甜品等组成

p 部分啫啫煲品牌在经营过程中融合了其他赛道或者业态的经营模式，持续拓展经营边界。例如，火啫啫粤式啫啫煲部分门店设置了
“5元广式糖水自助区”“5元饮料自助区”，打造“啫啫煲+自助”模式；上海的啫八啫粉·啫啫小酒馆、嘉兴的啫玖则将啫啫煲与
酒馆模式结合

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
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部分啫啫煲品牌近年“产品+”策略

在主打啫啫煲产品的基础上，火啫啫粤式
啫啫煲部分门店还设置了“5元广式糖水自
助区”“5元饮料自助区”，提供芒果斑斓
冻、龟苓膏、红糖冰粉、爆珠焦糖豆花等
甜品以及可乐、柠檬茶、茉莉茶等饮品

近年来部分品牌探索的“啫啫煲+”模式

啫
啫
煲
+
自
助

嘉兴的啫玖门店分为两层，一楼设置了板
前料理、精酿吧、明亮厨房等区域，二楼
提供了4个大小不同的包厢，可满足消费者
的不同需求

啫
啫
煲
+
酒
馆

类型 特点 代表案例

啫啫煲+砂锅菜 除煲仔饭外，还在菜单中添
加其他用砂锅烹饪的产品

啫两手门店不仅推出了惹
味现炒鸡煲，还销售腐竹、
午餐肉等火锅配菜

啫啫煲+地方特色菜 以啫啫煲产品为核心，融合
不同地域的特色菜

啫火啫啫煲等品牌推出了
顺德干蒸菜

啫啫煲+甜品
以甜品作为餐后搭配，填补 
“餐后收尾” 场景，增强用
餐体验的完整性

火啫啫粤式啫啫煲部分门
店推出了杨枝甘露冰汤圆、
龟苓膏等甜品

啫啫煲+饮品 搭配具有解腻、降火等功效
的饮品，强化用餐舒适度

翠小小啫啫煲推出了樱花
气泡水、美橙胡萝卜C、 
羽衣甘蓝小青瓜等饮品

啫啫煲+汤品 汤品主打“老火靓汤”，既
解腻，又有药补之效

在啫啫煲产品之外，常来
啫·啫啫煲门店还提供了花
椒虫草花炖竹丝鸡等汤品



加码短视频、直播、联名，品牌通过多渠道营销提升影响力

p 随着餐饮消费的迭代升级，部分啫啫煲品牌通过短视频、直播、联名等方式开展品牌营销，以更好地吸引消费者，提升品牌的影响
力和市场竞争力

p 例如，火啫啫粤式啫啫煲、啫火啫啫煲通过在抖音投放啫啫煲产品的“猛火急攻”烹饪视频、达人探店评测视频，对消费者进行种
草，并结合直播发放代金券的方式，实现线下“拔草”；2024年9月，YES啫啫与ELECTRO X粒刻联名，消费者购买指定双人套餐，
可获得咒术回战镭射卡，通过IP联名构建与年轻人的情感共鸣；啫胜于2025年3月举办了“首届啫胜啫啫煲文化节”活动，设置进店
消费开启“砂锅盲盒”、10万个啫啫煲进店消费免费送等环节，将产品体验与品牌文化传播深度融合
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YES啫啫与ELECTRO X粒刻联名啫火啫啫煲抖音直播 啫胜举办“首届啫胜啫啫煲文化节”

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理



03 痛点与建议：
构建品牌多元化发展战略，强化品类
市场教育



痛点一：市场教育有待进一步提高

p 尽管啫啫煲在社交媒体平台呈现持续走高的传播热度，但其发展仍面临多重市场教育障碍。首先，“啫”字读音对许多消费者而言
较为陌生，导致消费者在基础信息获取层面存在认知断层，削弱了啫啫煲的传播效果。其次，当前啫啫煲品牌呈现显著的区域化发
展特征，缺乏具有全国影响力的标杆品牌。另外，许多消费者对啫啫煲"猛火急攻"这一核心烹饪特点存在认知不足，容易将啫啫煲
与普通砂锅菜产生混淆
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

品类名称 ​​生僻削弱传播效果 ​

啫啫煲中的“啫”字属于非常用汉
字，由于缺乏系统的读音指引，部
分消费者存在发音困惑。截至2025
年7月，微博上关于"广东啫啫煲的
‘啫’字怎么读”的类似话题阅读量已
超700万人次。消费者对品类名称认
知陌生，削弱了啫啫煲的传播效果

缺乏全国性品牌引领

当前啫啫煲品牌以区域性品牌为主，
红餐产业研究院监测的啫啫煲样本品
牌中，超过75%的品牌的门店入驻城
市不超过3个。尽管火啫啫粤式啫啫煲、
啫火啫啫煲等品牌门店数已超百家，
但尚未出现全国性的大连锁品牌

消费者对啫啫煲烹饪特点存在认知不足
啫啫煲虽与其他砂锅菜均使用砂锅作为烹饪工
具，但啫啫煲产品的制作讲究猛火急攻，烹饪
过程中除了必要的酱汁外，不加一滴水，与其
他砂锅菜的慢火渗透不同。由于啫啫煲在全国
范围内属于小众品类，许多消费者对啫啫煲认
知不足，容易将其与普通砂锅菜混淆



p 啫啫煲主要通过砂锅承载食材，以猛火急攻工艺实现快速烹制。菜品烹饪完毕上桌时，滚烫砂锅散发的热气与食材焦香交融，配合
砂锅内部传来的"滋滋"声响，共同构建出啫啫煲产品极具感染力的烟火气体验。这种特色决定了啫啫煲更适合堂食，而非外卖。同
时，啫啫煲依赖猛火产生的烟火气感，也通常难以在大型商业综合体中复刻

痛点二：烟火气是品类特色也是限制
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

“猛火急攻”难以在大型商业综合体实现

根据《大型商业综合体消防安全管理规则》，大型
商业综合体中餐饮店的开放式食品加工区应采用电
加热设施。这意味着，大型商业综合体开放式厨房
的明火限制，通常使得啫啫煲“猛火急攻”的视觉
体验难以实现，削弱了啫啫煲品类核心体验的呈现
效果

感官体验的缺失限制啫啫煲拓展外卖渠道

在堂食场景中，啫啫煲上桌时的 “啫啫” 声响、砂
锅蒸腾的热气与四溢的香气，共同构成了关键的消
费体验，而外卖包装通常为封闭餐盒，无法呈现这
一动态过程，会降低消费者对啫啫煲品类的记忆点。
此外，若外卖配送时间过长，啫啫煲产品的口感可
能会受到影响，锅气感也会大幅减弱



痛点三：形式单一、基础制作门槛低放大了啫啫煲的同质化问题

p 啫啫煲的核心烹饪逻辑在于“砂锅导热+高温锁鲜”，通过砂锅的蓄热特性实现食材的快速熟化，配合猛火焗制产生的"滋滋"声效，
形成了独特的感官体验。其制作流程标准化程度较高，基础制作门槛低，通常包含食材预处理、底料爆香、猛火焗制等步骤

p 这种低门槛，一方面使得啫啫煲产品同质化严重，啫啫煲专门店难以建立技术护城河。另一方面，也使得非啫啫煲品牌能够轻松推
出啫啫煲相关产品，在加快啫啫煲产品同质化的同时，也进一步蚕食了啫啫煲专门店的市场份额
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资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理

BABALI芭芭厘泰国菜

BABALI芭芭厘泰国菜在2025年2月
推出了泰式啫啫煲，包含叻沙啫啫猪
颈肉菜花、香茅啫农家鸡、泰式叻沙
啫安格斯牛肉鲜淮山3款产品

陶陶居酒店

陶陶居酒家较早推出了啫啫煲产品，
近年来还推出了老广啫啫紫苏胜瓜
啫蛏子、紫苏啫鱼肚等啫啫煲新品

粤·向群饭店推出了大排档生啫花鳝、
老姜陈皮啫水库水鱼、大排档生啫田
鸡、花椒银芽啫粉丝等啫啫煲产品

粤·向群饭店

旺爷砂锅·茶作

旺爷砂锅·茶作推出了啫黑椒脆瓜牛
肋条、啫酱香活鳗鱼、啫黑凤梨猪
颈肉等啫啫煲产品

其他餐饮赛道品牌推出啫啫煲产品的案例



经营建议：构建完善的市场教育体系，持续深化“啫啫煲+”模式

p 针对啫啫煲品牌当前面临的挑战与发展痛点，红餐产业研究院提出了以下几点建议：构建完善的市场教育体系；探索用电加热，从
产品、包装、配送等改进以拓展外卖渠道；持续深化“啫啫煲+”发展模式
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01

构建完善的市场教育体系

针对“啫”字读音陌生的问题，品牌可以发起“啫啫读音挑战赛”等互动活动，结合短视频平台
进行趣味科普，强化消费者对品类名称的记忆；在门店环境中，品牌也可以将正确的读音印在菜
单、宣传物料上等，提高消费者接触正确读音的机会

02
探索用电加热，从产品、包装、配送等改进以拓展外卖渠道

啫啫煲品牌可尝试定制电加热工具如电陶炉，搭配定制加厚砂锅，通过智能温控模拟出啫啫
煲 “猛火急攻” 的效果，让大型商业综合体的啫啫煲同样达到锅气十足的效果。另外，品牌
可尝试针对外卖场景优化产品线、改进保温工具、优化配送服务等方式，以此拓展外卖渠道，
如在包装层面，尝试采用锡纸盒、砂煲搭配保温袋等多重保温设计，强化锁温效果

03
持续深化“啫啫煲+”发展模式

当前啫啫煲品类虽已实现基础食材的多元化融合，但在地域特色的融合方面仍显
不足，尤其是广东以外的区域特色食材，对此品牌可将更多具有强地域标识的食
材融入啫啫煲产品中。另外，品牌可探索将啫啫煲与自助、酒馆、轻正餐等模式
融合起来，并尝试推出不同的产品拓展消费场景，如推出甜品，将消费场景延伸
至下午茶

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理



红餐产业研究院

红餐产业研究院隶属于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。红餐产业研究院聚集了产业大数据、
专业研究团队、产业专家智库、产业核心媒体等资源，秉持专业、严谨、客观的原则，为餐饮企业、供应链企业、
投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务，推动餐饮品牌建设、餐饮产业升级迭代，助力产业实现高
速发展。红餐产业研究院的研究成果包括行业报告、案例研究、专业榜单等多种形态。其中，每年发布的年度《中
国餐饮发展报告》、“中国餐饮红鹰奖”榜单、“中国餐饮产业红牛奖”榜单和“中国餐饮品类十大品牌”（中国
餐饮品类红鲤奖），及各类产业深度报告，在业内产生巨大影响力，受到广泛好评

 

红餐大数据

“红餐大数据”小程序，收录超过32,000个餐饮品牌、8,000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数据
查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

关于我们
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1．数据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计分析；2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理；3）行业访谈，面向餐饮行业的创业者、高级管理人员和资深从业者进行访谈并获取信息；4）红餐调研数据，
针对餐饮消费者或餐饮从业者开展的定量问卷调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，
同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告

2．数据周期

报告整体时间段：2022年1月—2025年7月

3．数据指标说明及样本量

具体请参考各页标注

4．免责声明

红餐所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中
的任何数据来源和技术方法均存在局限性，红餐也不例外。红餐依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，红餐不对上述数
据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后
果均与红餐无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担

5．版权声明

本报告为红餐所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著
作者所有。未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中
华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定

报告主笔：刘伟恒、周容  

报告说明
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